auszeichnen lassen und dies nach auf3en
kommunizieren — zum Beispiel ge-
genUber Geschaftspartnern, Kapitalge-
bern oder Kunden, die Aussagen zur
Nachhaltigkeit des Unternehmens win-
schen.

nen und Daten zu ESG-Nachhaltigkeit
sind namlich in der Regel schon vor-
handen, ohne dass es den Unternehmen
bewusst ist und ohne, dass sie diese bis-
lang konkret diesem Thema zugeordnet
haben.

»Der Ansatz ist partnerschaftlich und niederschwellig,
aber zugleich adressatengerecht.«

:FLF Nehmen wir einmal einen
mittelstandischen Handwerksbetrieb
oder eine kleine Spedition als Bei-
spiel. Wie treffsicher ist die Aussage,
die Sie Uber deren Nachhaltigkeit ma-
chen kénnen?

Benjamin Mohr: Bei all unseren Fragen,
Uber die wir Informationen von Be-
trieben zu ihrer ESG-Nachhaltigkeit
erhalten, orientieren wir uns an den
~European Sustainability Reporting
Standards” der EFRAG, also der euro-
paischen Behérde, die fir die Entwick-
lung dieser Standards beauftragt wor-
den ist.

Das heifdt, alle von uns erhobenen Da-
tenpunkte sind hochst entscheidungs-
relevant. Dabei stellen wir den Unter-
nehmen aber Fragen, die in jedem Fall
|6sbar und mit einem vertretbaren Auf-
wand umsetzbar sind. Viele Informatio-

FLF Haben sie dafiir ein Bei-
spiel?

Benjamin Mohr: Nehmen wir zum Bei-
spiel den Energieverbrauch. Der steht
bei einem Unternehmen in der Regelim
Fokus, weil es sich mit den anfallenden
Kosten beschaftigt. Dabei sind aber
auch die Megawattstunden notiert wor-
den, die hier anfallen. Diese sind also
schon bekannt und auch im ESG-Bezug
hochst relevant. Solche Informationen
kénnen wir dann zum Beispiel auch im
Kontext unserer Nachhaltigkeits-
auszeichnung EcoZert heranziehen, um
eine verlassliche Aussage daruber zu
treffen, inwieweit ein Betrieb nachhaltig
handelt. Dabei zeigen uns die Ruckmel-
dungen der mittelstandischen Unter-
nehmen, die den Qualifizierungsprozess
bereits durchlaufen haben, dass der
Nutzen des EcoZerts Uber den reinen
Beleg des nachhaltigen Handelns hi-

nausgeht. Zusatzlich konnten Unter-
nehmen haufig auch ein besseres Ver-
standnis fur die eigene Nachhaltigkeit
entwickeln.

".2:FLF Annliche Zertifikate bieten
ja auch andere Agenturen, die sich
auf die Nachhaltigkeitsbewertung
von Unternehmen spezialisiert
haben. Was macht Creditreform an-
ders?

Bernd Bitow: Wir haben mit dem
CrefoZert bereits ein Zertifikat am
Markt, mit dem wir Unternehmen nach
eingehender Prifung eine ausgezeich-
nete Bonitat bescheinigen. Das grofse
Trust Level von uns hat eine hohe Ak-
zeptanz fur das CrefoZert geschaffen.

Wir sind davon Uberzeugt, dass das
EcoZert eine ahnlich hohe Akzeptanzim
Markt erfahren wird. Im Unterschied zu
ESG-Ratingagenturen und anderen Un-
ternehmen, die aktuell in diesem Feld
unterwegs sind, verfolgen wir einen
breiten Ansatz und bieten daher auch
kleineren und mittleren Unternehmen
mit dem EcoZert die Mdglichkeit, ihre
Nachhaltigkeit und das Beachten der
ESG-Kriterien nach aufSen zu demons-
trieren.

FLF vielen Dank!
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