Aus der Finanzwerbung

Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen nach
Banken Juni 2018

Die Commerzbank verzeichnete mit einem Anteil von 23 Prozent aller operativen
MarketingmaBnahmen der zehn unfersuchten Banken und Bankengruppen ein
deutliches Zwischenhoch. Mit mehr als flnf Millionen Euro enffdllt auf die
Commerzbank die Hdlfte aller Werbeausgaben. Auch bei Social Media hélt das
Institut mit einem Viertel einen Uberdurchschnittlichen Anteil am Gesamtimpact.
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