Aus der Finanzwerbung

I Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukten Mai 2017

Fur die Produkfe Festgeld, Tagesgeld und Kreditkarte sind im Fruhjahr 2017 keine
nennenswerten MarkefingaktivitGiten zu verzeichnen. Ihr gemeinsamer Anfeil befréigt im
Mai 2017 nur knapp fanf Prozent. Damit liegt er seit Marz 2017 klar unferhalb des
Niveaus aller neun Monafe zuvor.

100
80
60
40

20

05/16 06/16 07/16 08/16 09/16 10/16 11/16 12/16 01/17 02/17 03/17 04/17 05/17

O cirokonto M Kreditkarten [ Tagesgeld [ | Festgeld [ | Baufinanzierung B Ratenkredite Angaben in Prozent
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