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Bankmarketing

RatenkrediteBaufinanzierungFestgeldTagesgeldKreditkartenGirokonto Angaben in Prozent

02/15

20

40

60

80

100

0

 

 

 

12/1512/14 11/1510/1501/15 03/15 04/15 05/15 07/15 08/1506/15 09/15

48

34

44 44
51

60
67

58 57
50 54

60

40

4

5
10

4

11
4

5 6

4
4

5

4

8

7

5

4

6

19

26
21

18 27

11 22

18 19

20 15

17

20

17
27 27

22 18
14

7
16 14

23 26

16

28

Operative Marketingmaßnahmen nach  
Bankprodukten Dezember 2015

Knapp die Hälfte der operativ steuerbaren Marketingmaßnahmen entfiel im Dezember 
2015 auf die Finanzierungsprodukte Baufinanzierung und Ratenkredit. Die Sparkassen 
warben auf ihren Facebook- und Google+-Hauptseiten mit großer Reichweite für ihren 
Autokredit. Auch die Anlageprodukte legen gegenüber den Vormonaten zulasten des 
Girokontos zu.

Quelle: AdVision (Werbeausgaben) / research tools (Suchmaschinenanzeigen, Finanzportalpräsenz, Social Media/PR)


