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Aus der Finanzwerbung

I Bankmarketing

Operafive MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukfen August 2015

Im Vergleich zum Vorjahresmonat haben die MarketingakfivitGten zum Girokonto zu-
lasten von Baufinanzierung und Ratenkrediten deutlich zugelegt. Verglichen mit Juli
2015 zeigen sich auf den ersten Blick keine nennenswerfen Verschiebungen. Der Blick
in die Daten jedoch verr(it, dass die ING-Diba ihre Werbezurlickhaltung wieder abgelegt
hat und Millionenzuwdchse verzeichnet.
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Quelle: AdVision (Werbeausgaben) / research fools (Suchmaschinenanzeigen, Finanzportalpréisenz, Social Media/PR)
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