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Geldautomaten in Deutschland:
Netz wird ausgebaut

Nahezu jeder zweite Geldautomat in
Deutschland wird von einer Sparkasse
befrieben. 25714 Gerdie hat der S-Ver-
bund im Einsatz — fast 30 Prozent mehr
als noch im Jahr 2000. Die Nachfrage
nach Bargeld ist laut DSGV in Deutsch-
land weiterhin ungebrochen — dem Trend
zur Kartenzahlung zum Trotz.

GAA-Betreiber in Deutschland:
ING-Diba unter den groBten flnf

Die groBfen Geldautomaten-Netze in
Deutschland betreiben naturlich die Ver-
blnde. Auf Einzelinstitutsebene hat die
Deutsche Bank die groBte Infrastruktur.
Mit der ING-Diba reiht sich aber auch
eine Direktbank unter die groBten funf
Geldautomatenbetreiber ein.

GAA-Nutzungsgebiihren:
Bedeutung nimmt ab

Das Ziel der Ertragssteigerung durch Nut-
zungsgebuhren am GAA verliert aus Sicht
der automatenbetreibenden Banken in
den kommenden Jahren relativ an Bedeu-
tung. Steht es heute noch an vierter Stelle
der mit dem SB-Neiz verfolgten Ziele,
rickt es in der Drei-Jahres-Perspektive
auf den vorlefzten Plafz.
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Quellen: Jahresberichte des DSGV, Sparkassenfachbuch, Betriebswirtschaftliche Bldtter

Die fiinf groBten Geldautomatenbetreiber in Deutschland
Anzahl der Geldautomaten (ungeftihre Werte)
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Deutsche Bank 1900
Postbank 1600
Commerzbank 1400
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Quelle: ING-Diba

Mit dem SB-Kanal verfolgte Ziele (in Prozent)
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