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November 2013: Nur Imagewerbung im Plus

Im November 2013 haben Versicherer in einem deutlich geschrumpfien Gesami-
markt flr Werbung in den Above-the-Line-Medien ihre Werbeausgaben gegentiber
dem Vormonat um 2,7 Millionen Euro oder 4,3 Prozent reduziert. Bei der Privat-
kundenwerbung fiel das Minus mit 1,6 Millionen beziehungsweise 3,3 Prozent
nur wenig geringer aus. Gegen den Trend um 2,8 Millionen Euro beziehungs-
weise 12,5 Prozent aufgestockt wurden dagegen die Etafs flr die Imagewerbung der
Finanzdienstleister. Im Branchenranking platzierte sich die Privatkundenwerbung der
FInanzdienstleister damif zum driften Mal in Folge unverd@ndert auf Rang 14. Die
Versicherer verbesserfen sich um eine Stelle auf Rang 16, die Imagewerbung be-
hauptete Rang 28.

Im kumulierten Jahresvergleich hat die Above-the-Line-Werbung der Top 50 werbenden
Branchen von Januar bis November 2013 gegenuber dem Vorjahreszeitraum bran-
chendbergreifend um 1,7 Prozent zugenommen. Demgegentber ist die Privatkun-
denwerbung der Finanzdienstleister mit plus 30,6 Prozent stark Gberdurchschnittlich
gewachsen, die Efats der Assekuranz gingen dagegen gegen den Trend um 6,1
Prozent zurtick, die Investitionen in die Imagewerbung sanken um 4,5 Prozent.

Im Vergleich zum Vorjahreswert weist die Nielsen-Statistik fur die Versicherungs- und
die Imagewerbung gegen den Trend ein Minus von 0,5 beziehungsweise 0,9 Prozent
aus, fur die Privatkundenwerbung der Finanzdienstleister dagegen ein deutliches Plus
von 21,1 Prozent. Im gleichen Zeitraum sind die Efats der Top 50 werbenden Branchen

insgesamt um 5,93 Prozent gewachsen.
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