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Etats und Kampagnen

Ergo Direkt setzt
TV-Experiment fort

Der Versicherer Ergo Direkt zeigt die Fort-
setzung der Kampagne ,Innovations-La-
bor” im Fernsehen. Auch in der zweiten
Folge, in der erneut der Vorstandsvorsitzen-
de des Unfernehmens Pefer M. Endres mit-
spielt, geht ein Experiment schief.

Die Forscher in dem Spot tufteln an ihrer
Erfindung, einem Telefon mit Untersu-
chungsfunktion, das Arztbesuche Uberflis-
sig machen soll. Der Plan funktioniert
nicht, doch er inspiriert in dem Werbefilm
den Vorstandsvorsitzenden gefreu dem
Motto ,Aber die Idee ist gut” zu einem So-
fort-Zusage-Check am Telefon. Kunden, die
eine Risiko-Lebensversicherung abschlie-
Ben wollen, kénnen damit alle Gesund-
heitsfragen telefonisch kléren und erhalten
direkt eine Zusage.

Sparkasse Leipzig macht
Firmenkunden zu Testimonials

Mit einer Imagekampagne in der regio-
nalen Presse und online wendet sich die
Sparkasse Leipzig seit Anfang September
an ihre Firmenkunden. In einer ersten Staf-
fel treten mit den Stadiwerken Leipzig,
dem Radiounternehmen Regiocast, dem
Reiseveranstalter LMX Touristik, dem Frau-
ensportclub Mrs. Sporty, dem Kartoffelhof
Lienig und dem Backhaus Hennig sechs
Unternehmen ganz unterschiedlicher Gro-
Be und aus ganz verschiedenen Branchen
als Testimonials. Das Unfernehmens- und
Firmenkundengeschdft der Sparkasse fir-
miert seit 1. September 2011 unfer der
gemeinsamen Marke S Firmenkunden.
Design und Umsetzung der Kampagne
lieferte die Leipziger Agentur Origo.
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Fiinffacher Rudi Voller tritt fiir
Payback auf

In der Herbstkampagne des Bonuspro-
gramms Payback tritt der friihere Bundes-
trainer Rudi Voller — mit der humorvollen
Bezugnahme auf die FuBballer-Hymne ,Es
gibt nur einen Rudi Voller...” — gleich flnf-
fach auf. In drei kurzen Spots faucht das
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Testimonial jeweils im Flnferpack auf,
etwa auf einer Payback-Pressekonferenz,
wdhrend der er sich selbst die Hand schiit-
telt beziehungsweise seinem Pendant das
Namensschild klaut. Payback bewarb mit
den Spots im September seine ,Funffach-
Punkte-Wochen”. Die Idee stammt von der
Hamburger Agentur Nordpol.

Sparkassen fordern die
Staatlichen Museen zu Berlin

Mit einer zundchst auf drei Jahre ange-
legten Kooperation wird die Sparkassen-
Finanzgruppe, verireten durch Berliner
Sparkasse, die Deka-Bank und den Spar-
kassen-Kulturfonds des DSGV, zum Haupi-
forderer der Staatlichen Museen zu Berlin.
Die Finanzgruppe unterstitzt einzelne Aus-
sfellungen wie beispielsweise ,Der geteilte
Himmel. 1945-1968. Die Sammiung.
Neue Nationalgalerie” ab November 2011.
Andererseifs soll auch eine verstarkie Au-

Bendarstellung der Museen insgesamt im
Fokus der Partnerschaft stehen.

VR Leasing veranstaltet Lauf fur
Mukoviszidose-Kranke

Beim dritten Charity-Lauf der VR Leasing
haben Beschdftigte und deren Sponsoren
insgesamt 50 000 Euro erlaufen und ge-
spendet. Der Erl6s kommt Mukoviszidose-
Kranken am Frankfurter Christiane Herzog
CF-Zentrum zugute.

ING-Diba mit
Facebook-Kampagne

Die ING-Diba hat im August einen eigenen
Youtube-Kanal gestartet. Fir dessen Start
wurden fiinf ,Diba Dingsbums®-Videos ge-
dreht, in denen vier- bis achtjdhrige Kinder
Bankbegriffe umschreiben und damit be-
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weisen sollen, dass Banking kinderleicht
sein kann. Die Spots sind auch (ber die
Website der Direktbank sowie ihre Face-
book-Seite abrufbar.

Gesellschaftliches Engagement
der Genossenschaftsbanken

Im vergangenen Jahr hat die genossen-
schaffliche Finanzgruppe insgesamt 136
Millionen Euro flr ihr gesellschafiliches

11



Aus der Finanzwerbung

Engagement ausgegeben. 84 Millionen
Euro sind durch Volksbanken, Raiffeisen-
banken und andere Genossenschafts-
banken gespendet worden. 32 Millionen
Euro kamen durch Sponsoring den Men-
schen vor Ort zugute. Hinzu kamen weitere
sieben Millionen Euro an Stiftungsertrdgen
sowie 13 Millionen Euro an geldwerten
Serviceleistungen.

VTB Direktbank sponsert
Lowen Frankfurt

Die erst im April 2001 in den deutschen
Markt eingetretene VTB Direkibank hat am
17. August 2011 eine Sponsoringpartner-
schaft mit dem Eishockey-Club Lowen
Frankfurt flr die Saison 2011/2012 gestar-
tet. Die deutsche Zweigniederlassung der
VTB Bank Austria AG, die wiederum der
russischen VIB Bank gehort, wird mit
einem Logo auf dem Riicken der Spielertri-
kots sowie weiteren Fldchen in der Eissport-
halle Frankfurt Présenz zeigen. Im Rahmen
dieses Sponsorings hat die Bank zudem
eine dreijdhrige Patenschaft fir den Lowen
Kashi im Frankfurter Zoo tbernommen. Der
frihere Eishockey-Verein Frankfurt Lions
befindet sich derzeit im Insolvenzverfahren.
Der Stammverein sefzt nun unter dem Na-
men Loéwen Frankfurt den Spielbetrieb in
der Regionalliga West fort.

Ergo kooperiert mit
Radiosender Big FM

Der Versicherer Ergo hat eine Marketing-
Partnerschaff mit Big FM, dem privaten
Radiosender von Axel Springer und der
RTL Gruppe, abgeschlossen. Das Dussel-
dorfer Unfernehmen wird kunftig im Rah-
men der auf ein Jahr angelegfen Zusam-
menarbeit an der Show ,Around the world”
mitwirken: Eine 29-Jdhrige Horerin des
Senders wird die Welt bereisen, ihre Erleb-
nisse werden im Radioprogramm ebenso
wie im téglichen Blog und auf Facebook
verwertet. Die Big-FM-Community stimmt
jeweils darliber ab, wohin die Hauptperson
als nachstes reist und welche Abenteuer
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Wenn man ein Jahr lang um |
die Welt reist, dann sollte man
richtig gut absichert sein.

Damit Kathrin sich unterwegs keinen  :
groBen Kopf machen muss, haben wir
sie richtig gut versichert - iiber

unsere Freunde von der ERGO...
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Der Reiseversicherer der ERGO

sie dabei besfehen soll. An dieser Stelle
kommt der Versicherer ins Spiel. Fir die
Show wurde ein Produkipaket kreiert, in
dem Auslandskrankenversicherung, Kfz-
Haftpflichtversicherung und Unfallversiche-
rung enthalten sind. Ziel der Ergo ist es,
eine junge Zielgruppe anzusprechen und
ihr abstrakte Versicherungsleistungen nd-
her zu bringen.

Helvetia unterstiitzt
FIS Skilanglauf-Weltcup

Die Helvetia Versicherung wird ab der
kommenden Winfersaison 2011/2012
Premium-Sponsorin des Langlauf-Wettbe-
werbes FIS Cross-Country World Cup. Der
Langlauf-Weltcup findet seit 1981 stait
und umfasst flr Frauen und Mdanner je-
weils vier Disziplinen. Der Versicherer pré-
sentiert sich ab der kommenden Saison
an insgesamt 76 Rennen in elt Ldndern.

ING-Diba verléngert
Basketball-Sponsoring

Die ING-Diba hat im August die Verldnge-
rung der seit acht Jahren bestehenden
Sponsoring-Verirdge mit dem Deutschen

Basketball-Bund bekannt gegeben, die alle
Bereiche des deutschen Basketballs abde-
cken. Die Direktbank ist damit bis zum 30.
September 2015 Hauptsponsor des DBB
und setzt in der Werbung weiterhin auf die
Basketball-Nationalmannschaften.

Zeitgleich wurde der Vertrag mit dem Bas-
ketball-Nationalspieler Dirk Nowitzki ver-
ldngert, der weiterhin als Testimonial flr
die Bank auftreten wird.

Europ Assistance fiihrt
Volleyball-Sponsoring fort

Die Europ Assistance Versicherungs-AG, ein
Unfernehmen der Generali Gruppe, hat ihre
Kooperation mit dem Volleyball-Bundesli-
gisten Generali Haching verldngert. Das
Unfernehmen wird kinftig nicht nur bei den
Bundesligaspielen, sondern auch bei den
Begegnungen im DVV Pokal und im Euro-
papokal werblich prdsent sein.

Vergleichsportal Transpareo
engagiert Agentur Hello

Die Mlnchener Agentur Hello ist zuknftig
flr den Markenaufbau, das Corporatfe De-
sign sowie die Werbung des Vergleichspor-
tals Transpareo verantwortlich. Der Start
einer neuen Kampagne ist fur den Novem-
ber dieses Jahres geplant. Bei dem Portal,
das eine Marke der Aspect Online AG ist,
sind vor wenigen Monaten die Versiche-
rungsunternehmen HUK Coburg, HDI Direkt
und WGV als Anteilseigner eingestiegen.

Pitch um Online-Etat der KfW
entschieden

In einem einjdhrigen Pitch um den Online-
Etat der KA\W Bankengruppe hat sich die
Bad Homburger Agentur Syzygy durchge-
sefzt und wird damit zur digitalen Lead-
agentur der Forderbank, die bisher keinen
festen Agenturpartner flr die digitale Kom-
munikation hatfe. Die Agentur ist unter
anderem fur Suchmaschinenoptimierung
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sowie Konzeption und Gestaltung von
Kampagnen, Websites und digitalen Ser-
vices verantwortlich. Die klassischen MaB-
nahmen der KW verantwortet seit vier
Jahren Serviceplan.

BVDW ftritt ZAW bei

Der Bundesverband Digitale Wirtschaft
(BVDW) e.V., Dusseldorf, ist dem ZAW
Zenfralverband der deutschen Werbewirt-
schaft, Berlin, beigetreten. Der Beitritt erfolgt
im Zusammenhang mit dem Aufbau der
geplanten Selbstregulierung der deutschen
Online-Werbebranche, die unter dem Dach
des ZAW angesiedelt werden soll (siehe
bank und markt 8/2011, Seite 15).

Saatchi & Saatchi gewinnt
Union Investment

Die Frankfurter Agentur Saatchi & Saatchi
hat nach einem Pitch den Etat flr die Go-
rantiefonds-Kampagne 2012 der Union
Investment gewonnen. In der integrierten
Kampagne soll die Marktflhrerschaft der
Fondsgesellschaft des genossenschaft-
lichen Finanzverbundes im Bereich der
Garantiefonds  herausgestellt  werden.
Stammagentur fur die Dachmarkenkom-
munikation der Union Investment bleibt
KNSK in Hamburg.

Brawand Rieken wird
fiir Gothaer aktiv

Die Hamburger Agentur Brawand Rieken
hat bei einem Pitch den Etfat der Gothaer
Versicherung gewonnen. Sie sefzte sich
gegen den bisherigen Etathalter MC Cann
Erickson, Hamburg, durch. Der Etat um-
fasst die strategische Markenberatung und
Markenkommunikation des Versicherers.
Als Leadagentur wird Brawand Rieken die
fur das Fruhjahr geplante klassische Wer-
bung mit Schwerpunkt TV verantworfen.
Der Mediaetat bleibt bei Mediacom, Dis-
seldorf, um Online-Media kiimmert sich
Mediascale, Minchen.

bank und markt Heft 10 ™ Okfober 2011

Aus der Finanzwerbung

13





