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I Rechtsfragen

Aus flrs TV-Sponsoring

Nach der beschlossenen Novelle des
Rundfunkstaatsvertrags wird TV-Presen-
ting kunftig mit Werbung gleichgesetzt
werden und ist damit in den offentlich-
rechflichen Fernsehanstalten ab 2013
nach 20 Uhr sowie an Sonn- und Feier-
fagen verbofen. Wie die Sponsorenverei-
nigung S20 mitteilt, sind davon allein in
der ARD rund 50 Prozent aller Sport-
Uberfragungen betroffen. Damit werde ein
gesellschafilich akzeptierfes Instrument
ohne Nof zerstort. Laut einer TNS-Infrafest-
Studie von ARD und ZDF von 2008
empfinden 80 Prozent der Zuschauer das
Programm-Presenting nicht als stérend,
74 Prozent bezeichnen es sogar als vol-
lig normal. Bei ARD und ZDF werden
Sponsorenhinweise sogar haufiger akzep-
tiert (74 Prozent) als bei privaten Fern-
sehsendern (68 Prozent). Red.
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Aus der Finanzwerbung
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