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Etats und Kampagnen

Sparkassen-Altersvorsorge:
Besser als Unsterblichkeit

Wie bereits anldsslich des Kinostarts des
letzten James-Bond-Films nutzt die Spar-
kassenorganisation auch mit ihrem

jingsten Kampagnenstart am 15. Juli

2010 wieder eine Erfolg versprechende
Filmpremiere als Aufhdnger. Bei der neuen
Alfersvorsorge-Kampagne sftand der dritte
Teil der Twilight-Vampirsage, ,Eclipse —
Biss zum Abendrot”, als Ideengeber Pate.

In dem von Jung von Matt/Spree in Berlin
kreierten Spot sieht man einen Vampir und
seine Freundin am Fenster stehen, wdh-
rend unten eine aufgebrachte und bewaff-
nete Menge zu sehen ist. Er zu ihr: ,Sie
werden unsere Liebe nie akzeptieren”, wo-
rauf die junge Frau ihn auffordert, sie
schnell zu beiBen, damit sie flr immer
zusammenbleiben kénnen. Wdhrend der
Vampir zum Biss in den dargebotenen
Hals ansetzt, murmelt er: ,Du wirst un-
sterblich sein. Du wirst nie alf werden....”.
Darauthin runzelt die Frau die Stirn, richtet
sich auf und fragt beunruhigtf: ,Und meine
Altersvorsorge?”

Deka erldutert Sparfonds

Mit einer Online-Kampagne auf dem Por-
tal www.t-online.de bemuht die Deka-

12

Bank seit Juni 2010, Sparfonds und
andere Finanzprodukfe in emotionalen
Informationsfilmen zu erldutern. Hohe-
punkfe der Kampagne bilden vier saiso-
nale Themensponsorings zu besonderen
Winschen wie Immobilien oder Autos, die
auf der gesamten Themenbreite des
Portals platziert werden. Im Sommer
efwa erscheinen Presenterheader, Wallpa-
per und Content-Boxen in der Rubrik
reisen@t.online.de.

Diese Werbeformate verlinken zum Kern
der Kampagnen, zur ,Deka Wunschwelt”
auf t-online.de, die redaktfionelle Inhalte
und Videos enthdlt. Interessierte User wer-
den weiter zur ,Deka-Erkl@rwelt verlinki,
einem Videoarchiv innerhalb der Rubrik
Wirtschaft.t-online, das Informationsfilme
zu verschiedenen Themen von Fonds-
sparen bis zu Immobilienfonds enthdilt.
Alle Videos sind mit einer Weiterempfeh-
lungsfunktion fir Social-Media-Portale
versehen.

Ziel der Kampagne ist es, Verbraucher iber
einzelne Finanzprodukfe aufzukl@ren und
zu erkldren, welche Winsche sie sich mit
Fonds erfullen konnen. Zielgruppe sind
Frauen und Mdnner zwischen 20 und 59

Jahren. Die Kampagne soll bis zum Jah-
resende forfgeseizt werden. Entwickelf
wurde sie von der Agenfur Universal
McCann in Zusammenarbeit mit dem Ver-
markter Interactive-Media.

DAB Bank sponsert Basketball-
Team des FC Bayern

Die DAB Bank AG, Minchen, ist ab der
Saison 2010/2011 Hauptsponsor des
Basketball-Teams des FC Bayern Min-
chen. Neben der Logo-Prasenz auf Tri-
kof, Spielfeld, Banden und Postern profi-
tiert die Bank von der Présentation im
Rahmen spezieller Events wie dem Pre-
Season-Spiel in Bamberg im Sepfember.
AuBerdem wird die Direktbank das Schul-
konzept des FC Bayern Minchen unter-
stiifzen.

Ergo wirbt mit
Verstdndlichkeit

Mit dem Leitgedanken ,Versichern heiBt
verstehen” hat die Ergo Versicherungs-
gruppe Mitte Juli nach dem Abschied von
den Marken Hamburg-Mannheimer, Vic-

toria und Karstadt

Das Ehepaar Durgeloh hat sich den Traum
wom sigenen Hiuschen im Grinen erfullt

Quelle Versicherungen
die Werbeoffensive
far die Marke Ergo
gestartet.

Im Mittelpunkt der
von der Berliner
== | Agentur Aimag Stolle
entworfenen Kampag-
ne, die bis zum Jah-
resende laufen soll,
stehen ein 60-sekin-

diger Auftakfspot so-

bank und markt Heft 9 ™ September 2010



wie zwei 45-Sekunder im TV. Wdhrend im
Auftaktspot ein mdnnliches Testimonial
die Verunsicherung des Kunden durch die
Versicherer beklagt, kommt seit dem
9. August in einem zweiten Spot eine jun-
ge Frau zu Wort, die in den Versicherungs-
unternehmen nicht nur die ,grauen Herren”
aus dem Buch ,Momo” von Michael Ende
sehen mochte und das Geflihl vermisst,
dass die Assekuranz sich um die Kun-
den kiimmert. Seit Ende August ist der
Spot deutschlandweit auch im Kino zu
sehen.

Flankiert wird die Kampagne zudem durch
sechs Printmofive, und sie wird in den
digitalen Raum verl@ngert. Auf der User-
Generated-Confent-Plaffform  millionen-
gruende.de konnen Verbraucher ihre
Wiinsche, Beddrfnisse und Verbesserungs-
vorschldge direkt an den Versicherer rich-
ten. Die Anzahl der Botschaffen Ubersteigt
nach Angaben der Agentur alle Erwar-
tungen.

Offentliche Versicherer biindeln
Suchmaschinenmarketing

Die 13 offentlichen Versicherer haben im
Juli mit der Blindelung und Harmonisierung
ihrer Online-Aktivitdfen begonnen. Koordi-
niert werden die MaBnahmen von der OEV
Online Dienste GmbH. Erstmals soll es ne-
ben saisonalen Individualkampagnen der
13 Versicherer auch regelmdBig konzertierte
Adwords-Kampagnen geben.
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Ich will versichert werden.
Nicht verunsichert.

Es gibt 82 Millionen Griinde fiir Deutschlands neue groRe
Versicherung. Wi freuen

Dadurch soll erstmals
ein gruppenubergrei-
fendes  Conversion
Tracking und Bench-
marking implementiert
werden, und mif einem
neuen Kennzahlensys-
tem die Bewertung
und Vergleichbarkeit
der  Tracking-Ergeb-
nisse zu ermdglichen.
Mit der Durchflhrung
wurde die Hamburger
Online-Marketing-
Agentur Uniquedigital
beauftragt. Der Etat wird von der Agentur
als siebenstellig angegeben.

uns auf Thren: www.ergo.de

Finanzagentur vergibt
Online-Etat

Die Bundesfinanzagentur hat den Etat fiir
ihren Online-Auftritt vergeben. Der Aufirag
umfasst die Weiterentwicklung des
Webauftritts und die Enfwicklung neuer
Tools einschlieBlich der Produkiseite fur
Privatanleger. Im Pitch hat sich die Offen-
bacher Digital-Agentur Bippes Branddo
durchgesetzt.

DVAG verldngert Sponsoring von
Britta Heidemann

Die Deutsche Vermogensberatung hat den
Sponsoringvertrag mit der Fechterin Britta
Heidemann bis Ende 2012 verlangert.
Kinffig wird die Europameisterin, Weltmeis-
terin und Olympiasiegerin im Degenfechten,
verstdrkt als Werbepartnerin der DVAG auf-
freten.

Das Unternehmen unterstitzt bereits seit
2007 den Deutschen Fechter-Bund als
offizieller Partner und Sponsor. Zu den
Sponsoring- und Werbepartnern des Fi-
nanzvertriebs gehdren daneben Spifzen-
vertreter anderer Sportarfen wie Michael
Schumacher, Joachim Léw, Hans-Diefer
Flick, Paul Biedermann und Nico Hulken-
berg.

Aus der Finanzwerbung

Baufinanzierungsspot von der
Deutschen Bank

Die Deufsche Bank hat Mitte Juli mit der
Schaltung eines TV-Spofs zum Thema
Baufinanzierung begonnen. Wie bereits im
Vorgdngerspot will sich die Bank damit als
kompetenter Partner flr schwierige Fi-
nanzthemen positionieren.

Der 20-Sekiinder zeigt einen jungen Mann,
der sich im Infernet Gber Baufinanzierungs-
konditionen informiert und dariiber seiner
Frau berichtetf. Auf ihre Frage: ,Und macht
das fiir uns wirklich Sinn?”, hat er dagegen
keine Antwort bereit. Entwickelf wurde das
Commercial von der Frankfurter Agentur
Ogilvy. Der Spot lauft auf 6ffentlichen und
privaten Sendern.

Geld.de mit TV-Kampagne

Das Finanzportal geld.de ist im Juli mit
einem TV-Spot zu einem neuen Reisejah-
resschutzangebot on Air gegangen. Hier
présentiert ein Sombrero-Jongleur die flnf
wichtigsfen Policen bei Reiseversiche-
rungen: Reisertckiritts-, Reiseabbruch-,
Reisekranken- und Reisegepdckversiche-
rung sowie ein 24-Stunden-Notfall-Telefon.
Fir jeden Vertrag landet ein Sombrero auf
seinem Kopf.

Commerzbank wirbt mit
Kundencharta

Die Commerzbank AG, Frankfurt am Main,
bewirbt in ihrer aktuellen Print- und Online-
Kampagne ihre neue Kundencharta. Die
Motive stammen von Scholz & Friends, der
Leadagentur der Commerzbank.
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