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Etats und Kampagnen

Union Investment:
Blaue Tir als Key Visual

Zum Jahresende 2009 hat die zum ge-
nossenschaftlichen Finanzverbund geho-
rende Fondsgesellschaft Union Investment
eine Kampagne gestartet. Schlisselele-
ment ist darin eine blaue Tdr, die dem
Kunden den Eintritt in einen jeweils neuen
Lebensabschnitt mit eigenen finanziellen
Herausforderungen verkorpern soll. Mit der
Botschaft ,Treten Sie ein und kommen Sie
Ihren Winschen ein Stick ndher” drickt
der Auftritt wie gewdnscht eine angenehme
Bodenstdndigkeit aus.

Das Design der Kampagne aus dem Hau-
se KNSK, Hamburg, dirfte freilich so man-
chen Betrachfer an die Werbung der Deut-
schen Bank erinnern: Deren Logo, das
blaue Quadrat mit Balken, wird regelmdBig
in wechselnde Landschaften gestellt und
abgebildet — zuletzt auf dem Motiv der
Weihnachtskarte 2009 neben einer ge-
schmdickten und verschneiten Tanne.

In der Auftaktphase der Union-Investment-
Kampagne zum Jahresende 2009 kamen
Sonderwerbeformen in Printmedien und
ein Gewinnspiel zum Einsatz. Zudem hat
die Fondsgesellschaft das Wettersponso-
ring der ,Heute”-Nachrichten im ZDF um
19.20 Uhr tibernommen. Anfang Januar
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2010 soll zusdtzlich eine ganzjdhrige
Printkampagne starten. AuBerdem kommt
dann ein TV-Spot auf die Bildschirme.
Gleichzeitig mit der Werbeoffensive fuhrt
Union Investment auBerdem ein neues
Corporate Design ein.

Citibank: Konsumentenkredit
fiir Weihnachtswiinsche

Die seit Dezember 2008 zur Credit-Mutu-
el-Gruppe gehdrende Citibank Privatkun-
den AG & Co. KGaA bewarb im November
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2009 und damit punkflich zu Beginn des
Weihnachtsgeschdftes ihren Konsumen-
tenkredit mit einer Postwurfsendung. Auf
der Vorderseite der Karte war die Aufschrift
LStille _acht” aufgebracht — verbunden mit
der Frage, ob noch etwas fehle zum per-
fekten Fest. Auf der Rickseite sind die
Konditionen des bonitdfsabhdngig be-
preisten Produkts zu finden, mit dem der
Konsument sich ,kleine oder groBe Wun-
sche” erfullen soll — fir einen Betrag zwi-
schen 1500 und 50 000 Euro.

Ergo biindelt Markenwelt

Die Ergo Versicherungsgruppe kundigte
eine Straffung ihrer Mehrmarkenstrategie
ab dem ersten Quartal 2010 an (siehe
auch Blickpunkt Seite 8). Der Konzern wird
zukunftig Lebens- und Sachversicherungen

unter der Marke Ergo in Deutschland an-
bieten. Der Direkiversicherer Karstadt-
Quelle Versicherungen wird in Ergo Direkt
Versicherungen umbenannt.

Die Marken der Spezialversicherer DKV
(Kranken), D.A.S. (Rechtsschuiz) und ERV
(Reise) bleiben erhalten. Victoria und
Hamburg-Mannheimer werden hingegen
vom Markt genommen.

Helvetia sponsert die
Vierschanzentournee

Die Helvetia Versicherungsgruppe ist in der
Saison 2009/2010 zum vierfen Mal in
Folge als Forderer der Vierschanzentournee
engagiert.

Deutsche Bank verldngert
Engagement beim CHIO Aachen

Die Deutsche Bank und der CHIO Aachen
haben ihre Partnerschaft um weitere drei
Jahre verldngert. Bereits seit 52 Jahren
unferstitzt das Kreditinstitut die renom-
mierte Pferdesportveranstalfung, die auch
,Welffest des Pferdesports” genannt
wird.

DKB wirbt nicht mehr mit
Claudia Pechstein

Nachdem der Infernationale Sporfgerichts-
hof Ende November 2009 die Dopingsper-
re der Eisschnelllduferin Claudia Pechstein
bestdatigt hat, kandigfe die Bayern-LB-
Tochter Deutsche Kreditbank AG, Berlin,
deren Sponsoringverirag. Der Schrift er-
folge aufgrund enfsprechender Vertrags-
klauseln.
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Stadtsparkasse Miinchen spendet
250 000 Euro

Dem Programm ,Sport fur alle Kinder”
spendete die Stadtsparkasse Mdnchen im
Dezember vergangenen Jahres 250 000
Euro. Die im Juni 2009 gestartete Ini-
tiative des Sportamfes der Landeshaupt-
stadt Manchen Ubernimmt die Kosten
einer Mitgliedschaft im Sportverein fur Ju-
gendliche, deren Eltern sich die Beitrdge
nicht leisten kénnen.

Postbank vergibt Etat
an Optimedia

Im Dezember 2009 hat die Postbank AG,
Bonn, ihr Mediabudget neu vergeben: Op-
timedia Deutschland léste den bisherigen
Etathalter Carat ab. Stammagentur der
Postbank ist BBDO.

Mediaetat der Allianz an
Mediacom vergeben

Ende November 2009 I0ste Mediacom,
Dusseldorf, die Mediaedge CIA als Halter
des Mediabudgets des Versicherungs-
konzerns Allianz ab. Die Agentur gewann
den weltweiten Mediaetat des Versicherers
und somit auch das Budget flr Deutsch-
land.

Die Entscheidung flr Mediacom steht im
Zusammenhang mit der Vergabe des welt-
weiten Kreativetats der Allianz an die Grey-
Gruppe. Mitte November gewann Grey
London den seit Jahresbeginn laufenden
Pitch. Die Agenfur war gemeinsam mit der
Atletico Infernational, Berlin, zum Wettbe-
werb angetreten.

BBDO Berlin holt Online-Etat der
Landesbhausparkassen zuriick

Die Landesbausparkassen werden zukiinf-
tig Uber alle Disziplinen hinweg mit der
Agentur BBDO Berlin zusammenarbeiten.
Die Agentur holte das Geschdff im Dezem-
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ber 2009 mit seiner neuen digitalen Ein-
heit vom Konkurrenten Rapp Germany
zurick. Von der Blndelung versprechen
sich die LBS Synergieeffekie. Den Media-
Etat der Landesbausparkassen hdlt OMD
Media Team.
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Freunde des Hauses
gewinnen ING-Diba

Den klassischen Kommunikationsetat der

ING-Diba verantwortet zukunftig die Agen-
tur Freunde des Hauses, Hamburg.
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