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Etats und Kampagnen

Nord-LB gratuliert
Bremer Landesbank

,m Norden freut man sich an seinen
Tochtern. Vor allem wenn sie wohlgeraten
sind”, so gratulierte die Nord-LB Norddeut-
sche Landesbank Girozentrale, Hannover,
inrer Tochter, der Bremer Landesbank, im
November in einem Prinfmotiv zum
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125-jdhrigen Jubildum. Besagte Tochter
ist als Regionalbank fdtig. Sie wurde 1833
als Bodencredit-Anstalt im Herzogtum OI-
denburg gegrindet.

WestLB schreibt zuriick
Die Vertreter der EU-Kommission und der

WestLB haben sich in den vergangenen
Monaten eine Offentliche Auseinanderset-

Manche haben uns abgeschrieben.
Jetzt schreiben wir zurtick.

ins ein Geschftsmodell ab und beobachten uns genav.
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zung geliefert Uber die RechtmdRBigkeit der
staatlichen StutzungsmaBnahmen fur die
Bank und Uber die Tragfdhigkeit inres zu-
kunftigen Geschdftsmodells. Diesen Streit
greifen die Landesbanker in einem Anzei-
genmotiv auf: ,Manche haben uns abge-
schrieben. Jetzt schreiben wir zurtick.”

Im Text heiRf es: ,Einige sprechen uns ein
Geschdftsmodell ab und beobachten uns
genau. Wir finden, nicht genau genug.”
Wer genauer hinschaue, der kdnne erken-
nen, dass die Bank tief verwurzelt in
Nordrhein-Westfalen, eine international
verdrahfete Landesbank und zudem die
flihrende Landesbank bei Zahlungsver-
kehrsdienstleistungen sei.

Werbekampagne der
Wiirttembergischen entspannt

Die Wirttembergische Versicherung hat
Ende Oktober eine neue Werbekampagne
gestartet, in der Claims & la ,Entspannt.
Wie Katja” zum Einsaiz kommen. Die
Kampagne umfasst zwei TV-Spofs, Print-
anzeigen in Publikumsmedien, Onlinewer-
bung und einer Microsite im Internet. In
den Spots erzdhlen Menschen in einer
Interview-Situation aus ihrem Leben. Der
Dialog endet dann mit dem jeweiligen
Slogan.

Kreativpartner des Versicherers fir die Kon-
zeption und Umsetzung der Kampagne ist
die Agentur Jung von Mat/Neckar, die die
W&W-Gruppe auch bei ihrem Marken-
Relaunch und der Werbung far Wastenrot
begleitet. W&W hat seinen Media-Efat im
Mdrz dieses Jahres an Mediaplus in Ham-
burg vergeben, ein Joint-Venture zwischen
der Serviceplan-Tochter Mediaplus in Min-
chen und Jung von Matt.
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WIE KATJA.

Mastercard spielt mit
Postboten-Klischee

Die Botschaft eines neuen Mastercard-TV-
Spots, den McCann Erickson in Frankfurt
kreiert hat, lautet: ,Sich fdglich auf den
Postboten freuen: Unbezahlbar”. Darin
wird ein Spiel beworben, bei dem Nutzer
der Mastercard-Kreditkarte ein Jahr lang
monatlich 1000 Euro fiirs Online-Shop-
ping gewinnen konnen. Die Profagonistin
des Spots freut sich jedenfalls wegen des
Gewinns so sehr Uber den Besuch des
Postboten, dass sie ihn tberschwdnglich
und mit Kisschen empfdngt. Am Ende des
Spofs folgt auch ihr Mann dem Beispiel.
Eine Print- und Online-Kampagne mit den
mit Kiissen bedeckfen Postboten begleitet
den Promotion-Zeitraum.

Mittelbrandenburgische Sparkasse
sponsert in Berlin

Kooperationen von Tierparks und Kredit-
instituten sind keine Seltenheit. Sie lassen
sich  Offentlichkeitswirksam inszenieren
und fur verschiedene Produkte der Finanz-
dienstleister zum Beispiel Karten-Cobran-
dings nutzen. Etwas besonderes haftet der
Partnerschaft des Tierparks und Zoo Berlin
und der Mittelbrandenburgischen Sparkas-
se Potsdam (MBS) dennoch an. So be-
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schrdnken sich die Institute des Offentlich-
rechtlichen Verbundes im Normalfall da-
rauf, Verbénde oder Unternehmen im
eigenen Geschdftsgebiet zu unterstitzen.

Anders die MBS: Sie organisierte im Tier-
park in Berlin-Friedrichsfelde (und mithin
im Geschaftsgebiet der Berliner Sparkasse)
einen ,Tag der Brandenburger”, bei dem
auch ein eigens kreiertes afrikanisches
Brot vorgestellt wurde. Seit November
2008 wird das Brot in 38 Filialen einer
Berliner Backerei vertrieben, zehn Cent des
Kaufpreises kommen dem Tierpark zugu-
te. Die Potsdamer Bank hatfe sich schon
im vorvergangenen Jahr mit einer Kampa-
gne unter dem Titel ,Nicht nur fur Branden-
burger” hervorgefan.

Sparkassen: Kampagne
zum Weltspartag

Die Hamburger Agentur Flemming Pfuhl
hat flr die Sparkassen eine Kampagne
zum Weltspartag 2008 kreiert. Sie umfasst
ein Kampagnenmotiv und ein Konzept
fur verschiedene KommunikationsmaB-
nahmen wie Funkspotf, Anzeige, Plakat
und Flyer. Das Printmotiv zeigt ein Mdd-
chen, das mit einem Elefanten spazieren
geht. ,Und was winschen Sie sich?”’, lau-
tet dazu der Claim.

Victoria mit Motiven
zur Abgeltungssteuer

Im Mittelpunkt einer neuen Kampagne der
zur Ergo-Gruppe gehdrenden Victoria-
Versicherung steht die sogenannfe Ab-
geltungssteuer-Vorsorgeuntersuchung der
Victoria. Der Claim zur Anzeige laufet arg
plakativ: ,Weniger flr den Staat. Mehr ftr
Sie. Alles wird gut.”

Das Printmotiv zeigt einen Mann, der mit
der rechfen Hand das Siegeszeichen an-
deutet. In diesem Fall steht das ,V* fir das
Versicherungsunternehmen Victoria, das
im September dieses Jahres seinen 150.
Geburtstag feierte.
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Kolle Rebbe arbeitet
fir Readybank

Die Hamburger Agentur Kolle Rebbe ver-
antwortet  zukunftig den Etat flr den
Ready&Go Credit der Readybank, Berlin.
Die Hamburger sind fir den Aufiritt der
Marke zustdndig, dazu gehdren Anzeigen,
Spots in Kino und Radio und Online-MaB-
nahmen sowie PoS-Material fir Sparkas-

sen und Dialogmarketingakfionen. Die
Kampagne steht unfer dem Claim ,Wan-
sche zum Mitnehmen”.

Dartiber hinaus kimmert sich die Agentur
um die Gestaltung des Sponsoringengage-
ments: Unter anderem soll der Konsumen-
tenkredit bei den Bundesligisten Schalke
04 und Bayer Leverkusen beworben wer-
den.
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